Projet de canevas de présentation des principaux produits statistiques de l’INSTAT
	N°
	Canevas de présentation des principaux produits statistiques de l’INSTAT

	1
	Nom du Département et missions
	 DEPARTEMENT DES STATISTIQUES DEMOGRAPHIQUES ET SOCIALES (DSDS) 


	2
	Nom du Produit statistique 
	INDICE HARMONISE DES PRIX A LA CONSOMMATION (IHPC) 2022


	3
	Objectifs du produit et son historique 
	
(IHPC) est un instrument de mesure dont l’objectif est de suivre l’évolution des prix et de l’harmoniser dans les huit pays membres de l’Union Economique et Monétaire Ouest Africaine (UEMOA). 

Historique: La première période de base de l’IHPC est l’année 1996. Elle a été rénovée en 2014.

	4
	Méthodologie utilisée ou aperçu sur l’interface s’il s’agit d’une base de données ou site web
	

	5
	Principaux indicateurs clés renseignés (ou disponibles sur le site web/base de données le cas échéant)
	Plusieurs indicateurs dont les principales clés renseignées  
· HPC suivant les nomenclatures secondaires 
· Variation annuelle (Moyenne 12 mois) du taux d'Inflation du Mali et de l'UEMOA (%) 
· Indices des régions et indice national (base 100 en 2014) du mois de novembre 2024 


	6
	Utilisateurs (Cibles)
	Le pouvoir public ,les opérateurs économiques, les entreprises , les PME PMI, etc.

	7
	Fréquence de production/Publication
	Périodicité: tous les mois


	8
	Thématiques couvertes
	· L’indice des prix à la consommation des ménages;
· L’indice sous-jacents;
· Produits alimentaires et boissons non alcoolisées;
· Biens et services divers;
· Produits de l’énergie;
· Les produits locaux et ceux importés;
· L’appartenance sectorielle;
· L’indicateur de convergence communautaire de l’UEMOA


	9
	Niveau de désagrégation géographique et thématique
	Indices des régions et indice national

	10
	Résultats clés et Modalités d’accès
	Libre sur le site de l’INSTAT : instat-mali.org/fr/publications/indice-harmonise-des-prix-a-la-consommation-ihpc
 sur demande physique ou électronique à adresser au DG de l’INSTAT.

	11
	 Nature du Support
	Version numérique (format Excel ; PDF 

	12
	Difficultés rencontrées
	

	13
	Perspectives
	

	14
	Recommandations
	Veiller à sa pertinence pour le public consommateur


	15
	Autres Remarques/observations
	

	16
	Annexes optionnelles pour les bases de données/sites
	



