Projet de canevas de présentation des principaux produits statistiques de l’INSTAT
	N°
	Canevas de présentation des principaux produits statistiques de l’INSTAT

	1
	Nom du Département et missions
	Département de la Comptabilité Nationale de la Conjoncture et des Etudes et Analyses Economiques (DCNC)
Le département est chargé de : (i) entreprendre toutes études et recherches méthodologiques
sur la comptabilité nationale et agrégats macroéconomiques ; (ii) élaborer les comptes
nationaux, les comptes régionaux et autres comptes satellites ; (iii) participer aux travaux de
cadrage macroéconomique ; (iv) collecter, traiter et analyser les statistiques de la conjoncture
économique ; (v) concevoir et assurer la réalisation des enquêtes de conjoncture au niveau des
entreprises industrielles, du commerce et des services ; (vi) élaborer les indicateurs de
conjoncture (indice de production industrielle, indice du chiffre d’affaires, etc.) ; (vii) participer à
l’instruction des demandes du visa statistique ; (viii) concevoir et réaliser les enquêtes de
structure au niveau des entreprises ; (ix) participer à toutes enquêtes dans les domaines de
l’industrie, du commerce et de services ; (x) assurer la gestion du répertoire des entreprises ;
(xi) élaborer les comptes intermédiaires des entreprises industrielles ; (xii) assurer la collecte, le
traitement et l’analyse des données sur les échanges intérieurs et extérieurs ; (xiii) participer à
l’analyse des statistiques économiques sectorielles ;(xiv) assurer la collecte, le traitement et
l’analyse des données sur les statistiques financières et des services ;(xv) collecter et analyser
les indicateurs de convergence économique dans le cadre de la surveillance multilatérale au
sein des organisations sous régionales et régionales (UEMOA, CEDEAO, etc.) ; (xvi)
coordonner la réalisation des études à caractère méso ou macroéconomique ; (xvii) participer à
la conception méthodologique et à l’analyse de toute enquête initiée par d’autres
départements et (xviii) assurer le traitement et la sauvegarde des données d’enquêtes.

	2
	Nom du Produit statistique 
	Annuaire du Commerce international des marchandises

	3
	Objectif principal du produit et son historique 
	Fournir les Enregistrements de l’ensemble des flux de marchandises à l’entrée et à la sortie du territoire économique du Mali 
Depuis la création de la DNSI (1977)
Parution annuelle et continue.

	4
	Méthodologie utilisée ou aperçu sur l’interface s’il s’agit d’une base de données ou site web
	Règlement n°03/2004/CM/UEMOA fixant les modalités d’élaboration des statistiques du commerce extérieur dans les Etats membre de l’UEMOA /Normes de l’OMC
· Collecte de la base douanière et des données extra douanières ;
· Nettoyage, première correction et mise en cohérence des enregistrements de la base conformément aux recommandations du commerce international ;
· Soumission au comité national de validation des statistiques du commerce extérieur ;
· Correction de certaines données avec celles sources extra douanières et prise en compte des observations du comité ;
· Mise à jour des tables pour la compilation des données ;
· Production de l’annuaire.


	5
	Principaux indicateurs clés renseignés (ou disponibles sur le site web/base de données le cas échéant)
	Import et Export des marchandises ;
Commerce intrarégional et interrégional ;

	6
	Utilisateurs (Cibles)
	Le Gouvernement ;
Les Banques centrales ;
Les institutions internationales ;
Les Chercheurs ;
Les Universités ;
Les Entreprises ;
Les ONG ;
Autres Utilisateurs.

	7
	Fréquence de production/Publication
	Annuelle/ 09 mois après l’année sous revu

	8
	Thématiques couvertes
	Aperçu général sur les importations et les exportations des marchandises

	9
	Niveau de désagrégation géographique et thématique
	National et International

	10
	Résultats clés et Modalités d’accès
	Accès libre : https://www.instat-mali.org/fr/publications/statistiques-du-commerce-exterieur (lien jusqu’à publication)
Ou sur demande : Disposer d’une clé, une connexion internet. 

	11
	 Nature du Support
	Version numérique (format Excel ; PDF) ; Papier ; sur clé USB.

	12
	Difficultés rencontrées
	Insuffisance de ressources humaines et financières ;
Insuffisance de valorisation des indicateurs produits. 

	13
	Perspectives
	Mise en place du dispositif de production du commerce international des services ;
Production régulière de l’Indice des Valeurs Unitaires (IVU) ;
Mise en place du dispositif de l’Indice du Commerce Extérieur.

	14
	Recommandations
	Investir plus de moyens pour la régularité de la validation des statistiques du commerce extérieur ;
Dotation en personnel ;
Valoriser davantage les données du commerce extérieur. 


	15
	Autres Remarques/observations
	

	16
	Annexes optionnelles pour les bases de données/sites
	Tutoriels, captures, QR code, vidéos (comme mentionné dans NB1)



