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	N°
	Canevas de présentation des principaux produits statistiques de l’INSTAT

	1
	Nom du Département et missions
	Département de la Recherche, de la Normalisation et des Enquêtes Statistiques (DNRE).
Le département est chargé de : (i) promouvoir le développement des sciences statistiques et de la recherche économique appliquée relevant du domaine de compétence de l’INSTAT en relation avec les institutions de recherche et les Universités ; (ii) veiller à la mise en application des méthodes, concepts, définitions, normes, classifications et nomenclatures approuvés par le Comité scientifique, (iii) élaborer les méthodes et concepts, (iv) définir les normes, classifications, nomenclatures et autres outils de collecte et d’exploitation des enquêtes statistiques et (v) participer à la conception et à la réalisation des opérations de collecte pour toutes enquêtes statistiques d’envergure nationale.

	2
	Nom du Produit statistique 
	Enquête harmonisée sur les conditions de vie des ménages (EHCVM)

	3
	Objectifs du produit et son historique 
	L’objectif principal de l’enquête harmonisée sur les conditions de vie des ménages (EHCVM) est de produire les données pour le suivi et l’évaluation des politiques publiques de réduction de la pauvreté et des inégalités.
 Deux éditions ont déjà été réalisées : EHCVM 2018-2019 et EHCVM 2021-2022. L’EHCVM 2025-2026 est en cours de réalisation.

	4
	Méthodologie utilisée ou aperçu sur l’interface s’il s’agit d’une base de données ou site web
	Enquête par sondage, aréolaire et stratifié à deux degrés. 
Au premier degré, un échantillon d’unité primaires de sondage (UPS) ou grappes est tiré systématiquement avec une probabilité proportionnelle à leur taille en ménage à partir de la liste des sections d’énumération établie au cours du RGPH le plus récent. 
Au second degré, on procède à un tirage systématique à probabilité égale d’un nombre fixe de ménages dans chaque SE/grappe.
L’enquête est faite en deux vagues. Une vague couvre la période de soudure, une deuxième la période post-récolte.
Outils de collecte : 
· Questionnaire ménage ;
· Questionnaire communautaire ;
· Fiche de dénombrement ;
· Questionnaire unités non standard ;
· Questionnaire prix.


	5
	Principaux indicateurs clés renseignés (ou disponibles sur le site web/base de données le cas échéant)
	· Incidence de la pauvreté ;
· Profondeur de la pauvreté ;
· Sévérité de la pauvreté.

	6
	Utilisateurs (Cibles)
	

	7
	Fréquence de production/Publication
	L’EHCVM est une enquête triennale

	8
	Thématiques couvertes
	· Caractéristiques sociodémographiques du ménage.
· Education des membres âgés d’au moins 3 ans dans le ménage ;
· Santé des membres du ménage ;
· Activités des membres du ménage ainsi que de leurs emplois principal et secondaire ;
· Revenus hors emploi des membres du ménage ;
· Epargne, Crédit et inclusion financière ;
· Consommation alimentaire, de la sécurité alimentaire et la consommation non alimentaire du ménage du ménage ;
· Entreprises non agricoles possédées par les ménages. 
· Caractéristiques du logement du ménage ;
· Informations sur les biens durables encore fonctionnels que le ménage possède ;
· Transferts monétaires reçus ainsi que les transferts monétaires émis par les membres du ménage ;
· Principaux chocs qui ont touchés le ménage au cours des deux dernières années ;
· Evaluation des programmes sociaux existant dans le pays ;
· Agriculture et élevage menées par le ménage ;
· Informations inhérentes aux prélèvements effectués dans la nature par le ménage pour son bien-être. 
· Equipements agricoles dont disposent les ménages agricoles ;
· Opinion des ménages sur les questions de pauvreté subjective, de gouvernance, de paix et de sécurité.

	P
	Niveau de désagrégation géographique et thématique
	National, Région, Milieu de résidence

	10
	Résultats clés et Modalités d’accès
	Rapport sur le site www.instat-mali.org/fr/publications ou demande physique ou électronique à adresser au DG de l’INSTAT.

	11
	 Nature du Support
	Version numérique (format SPSS, STATA, PDF) et papier

	12
	Difficultés rencontrées
	L’insécurité qui rend difficile l’accès à certaines zones de collecte des données et le coût élevé de l’opération

	13
	Défis/Perspectives
	Valorisation des données de cette enquête avec les analyses approfondies. 

	14
	Recommandations
	Inviter le monde universitaire à utiliser les données de cette enquête dans le cadre de leur recherche. 

	15
	Autres Remarques/observations
	

	16
	Annexes optionnelles pour les bases de données/sites
	




